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AIDS-Hilfe wirbt fur

Solidaritat

Zum 30-jdhrigen Jubildum hat die Deutsche AIDS-Hilfe eine neue, provokante Aufkldrungskampagne tber
HIV gestartet. Auch der Welt-Aids-Tag am 1. Dezember wird mit einer frischen Aktion beworben. Feder-

fithrende Agentur ist kakoii aus Berlin.

Die Deutsche AIDS-Hilfe e.V.
(DAH) mit Sitz in Berlin hat in jiings-
ter Zeit gleich zwei grofie Kampa-
gnen ins Leben gerufen. Anlasslich
des 30-jahrigen Jubildums des Dach-
verbandes fiel am 23. September,
dem Grundungstag der DAH,
ndchst der Startschuss fiir die neue
Aufklarungskampagne unter dem
Titel 'Wussten Sie eigentlich?’. Mit
provokanten und zielgerichteten
Claims wie 'Mit HIV kann man flie-
gen.', 'AIDS ist auch nicht mehr das,
was es mal war.' oder 'Heroin kann
Leben retten.' will der gemeinniit-
zige Verband auf den Wandel eines
Lebens mit HIV und die gegenwarti-
gen Herausforderungen aufmerksam

za-

machen.

Dariiber hinaus startete am 30. Oktober die DAH in
Kooperation mit der Bundeszentrale fiir gesundheitliche
Aufklirung (BZgA), dem Bundesministeriums fiir Ge-
sundheit (BMG) und der Deutschen AIDS-Stiftung eine
Aktion unter dem Motto "Positiv zusammen leben!" fiir
den seit 1988 jdhrlich veranstalteten Welt-Aids-Tag am 1.
Dezember. Mit unterschiedlichen Plakatmotiven wie 'Ich
habe HIV. Und die Solidaritat meiner Angestellten.’ wol-
len die Partner fiir mehr Akzeptanz von HIV-positiven
Menschen im beruflichen und privaten Umfeld werben.
Durch die Unterstiitzung von Unternehmen wie Voda-
fone, L'Oréal, Lufthansa und Ford wird die Kampagne
crossmedial auf Grofiplakaten, Postkarten, im Web und
via Social Media geschaltet.

kakoii sichert sich auch Jubilaumskampagne

Betreut wird die Jubiliumskampagne sowie die Welt-
Aids-Tag-Aktion federfiihrend von der Berliner Agentur
kakoii. Die Kommunikationsstrategie und Kreation der
Jubildumskampagne wurde in gemeinsamen Workshops
von dem DAH und den Kreativen erarbeitet. "Vergiitet
wurde die Arbeit nicht. Es gab aber eine Aufwandsent-
schadigung", verrat Geschéftsfiihrer Stefan Mannes. Zu-
sammen mit Thekla Heineke fiihrt er die 2002 gegriinde-
te Agentur, zu deren Kundenstamm unter anderem der
Deutsche Caritasverband, save the children und Alpina
Farben zahlen.
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Stefan Mannes, Geschdftsfuhrer von kakoii, und Silke Klumb, DAH-Geschdftsfuhrerin, stem-
men die aktuellen Kampagnen der Deutschen AlDS-Hilfe

Die 16-kopfige Agentur arbeitet bereits seit 2009 im
Rahmen der Kampagnen fiir den Welt-Aids-Tag fiir die
gemeinniitzige Organisation. Die aktuelle Aktion zum
Welt-Aids-Tag wurde in Zusammenarbeit mit den Agen-
turen steinriicke+ich sowie d-Sire, beide Koln, realisiert.
Auch die 'mach’s mit'-Kampagne im Auftrag der Bundes-
zentrale fir gesundheitliche Aufklarung, Kéln, wurde
von kakoii betreut.

"Normalerweise ist Aids das Traumthema jedes Krea-
tiven. Tod und Sex. Das Ergebnis sind grausige Kampa-
gnen, die jedoch die Zielgruppen nicht erreichen. Wir
allerdings setzen darauf, Menschen nachhaltig anzuspre-
chen", erklart Mannes das Ziel der Kampagne.

Mutige Lebensgeschichten im Vordergrund

Mit der Jubilaumskampagne sollen vor allem Vorurtei-
le abgebaut werden. "Wir mochten ein Bewusstsein da-
fiir schaffen, dass man mit HIV heute eine fast normale
Lebenserwartung hat und weitgehend ein Leben fiihren
kann wie andere Menschen auch”, erklart die DAH-Ge-
schiftsfithrerin Silke Klumb. Ziel ist es, die Leute mit
den Claims direkt anzusprechen und neugierig auf die
Geschichten zu machen, die hinter den Sdtzen stehen.
Dazu hat die gemeinniitzige Organisation unter www.
aidshilfe.de/30 eine neue Website geschaltet, auf der zehn
Menschen ihre Geschichte zu unterschiedlichen Themen
erzihlen. Zum Beispiel Sven, der Flugbegleiter ist und
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nach der HIV-Diagnose um seinen Job fiirchten muss-
te oder Britta, die dank des Medikaments Diamorphin
(pharmazeutisch erzeugtes Heroin) wieder zuriick in den
Alltag gefunden hat.

"Die Kampagne verwendet keine marktschreierischen
Visuals, sondern setzt auf die Kraft der Worte und diese
bilden Fakten provokant ab. Wir haben darauf geachtet,
die Plakate inhaltlich zu unterlegen, d.h. jedes Motiv be-
zieht sich auf die konkrete Geschichte eines Betroffenen”,
so Mannes von kakoii. Die mutigen Lebensgeschichten
der unterschiedlichen Menschen sollen die verschiedenen
Themen personalisieren und emotionalisieren mit dem

| Zeip Schleife auf:
| www.welt-aids-tag.de k
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Mit neuen Plakaten wirbt die DAH fir den Welt-Aids-Tag am 1.12.
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Die DAH-Jubildumskampagne
will provozieren und aufkldren

Ziel, tiber den Virus und die Infektion aufzukldren sowie
Angste abzuschaffen.

Und auch die Aktion 'Positiv zusammen leben!" stellt
die Menschen und ihr personliches Schicksal in den Vor-
dergrund. Wichtig ist allerdings: Sie sind nicht allein. Die
Unterstiitzung und Solidaritdt von Partnern, Freunden
und Kollegen ist unerlésslich und hilft den HIV-Infizier-
ten ein (fast) normales Leben zu fithren. Denn das sei ge-
nau der "Markenkern" der DAH: die selbstbewusste und
kampferische Solidaritét, die Menschen mit HIV Mut und
Selbstvertrauen gibt.

Umsetzung der Kampagne

Seit inzwischen drei Jahrzehnten setzt sich die DAH fiir
HIV-infizierte Menschen ein und will sowohl {iber die
Krankheit aufkliren als auch Praventionsarbeit leisten.
"Unsere Arbeit hat in den letzten 30 Jahren mafigeblich
zur erfolgreichen HIV-Pravention in Deutschland beige-
tragen. Menschen mit HIV und die am stérksten betrof-
fenen Gruppen sind dabei immer Teil der Losung — das
macht uns so stark. Unsere Kampagne steht ganz in dieser
Tradition: Wissen und Solidaritdt helfen, Ausgrenzung
hingegen macht krank", so Manuel Izdebski, DAH-Vor-
standsmitglied. Auf 75 Berliner City-Lights wurden in
Kooperation mit der Wall AG die neuen Motive gezeigt
sowie in ganz Deutschland Plakate aufgehingt. Die eh-
renamtlichen Helfer der 120 DAH-Mitgliederorganisati-
onen verteilten zudem deutschlandweit 200.000 Postkar-
ten. Die Website der DAH wurde im Zuge des Jubilaums
ebenfalls neu gestaltet und in Zusammenarbeit mit Web-
designer Christoph Schiissler und der Berliner Agentur
Werk 21 umgesetzt.

Auch ein Video, das der Verband iiber seine Website
und einen eigenen YouTube-Kanal ausgestrahlt, bein-
haltet die aktuelle Marketingaktion. In dem Clip werden
Personen mit unterschiedlichen provokanten Aussagen
konfrontiert. Die Reaktionen der Angesprochenen sorgen
fiir ein Schmunzeln - und das sollen sie auch. "Eine Kam-
pagne zum Thema HIV darf durchaus Drive haben und
Freude am Leben vermitteln", betont Klumb vom DAH.
(rh)
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